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11--ContexteContexte
-- Le marchLe marchéé mondial du riz : 400 millions demondial du riz : 400 millions de

riz;riz;

-- La Chine et lLa Chine et l’’Inde fournissent 52% du rizInde fournissent 52% du riz
dans le monde; la Thadans le monde; la Thaïïlande  1lande  1erer

exportateur mondial de riz;exportateur mondial de riz;

-- En 2006, une baisse de lEn 2006, une baisse de l’’offre mondiale deoffre mondiale de
riz, crise alimentaireriz, crise alimentaire



22--Le riz au BurkinaLe riz au Burkina
-- Le riz : premiLe riz : premièère cre céérrééale dale d’’importation du Burkina;importation du Burkina;

-- Le marchLe marchéé de lde l’’importationimportation :  5 gros importateurs; 200:  5 gros importateurs; 200 àà 300 000 t de riz300 000 t de riz
environ 37 milliards en 2008;environ 37 milliards en 2008;

-- Le marchLe marchéé interne, avec une productioninterne, avec une production 8080 àà 100 000 t couvre 1/3 des100 000 t couvre 1/3 des
besoins; un record de 235 000t de paddy soit 130 000 t de riz grbesoins; un record de 235 000t de paddy soit 130 000 t de riz grain enain en
20082008--2009;2009;

-- Entre 2008Entre 2008--2010 : subventions de l2010 : subventions de l’’Etat aux intrants, fixation prixEtat aux intrants, fixation prix
minimum , organisations dminimum , organisations d’’achat de riz paddy et transformachat de riz paddy et transforméé;;

-- 60 vari60 variééttéés de riz cultivs de riz cultivéés au Burkinas au Burkina

- 2500 femmes étuveuses de riz local organisés en groupements ou unions

- Consommation moyenne : 20,5Kg/pers/An  , en ville : 50 Kg/hbt/An



33--Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam
InstitutionnelInstitutionnel
-- Appui en ressources humaines et logistiqueAppui en ressources humaines et logistique àà

ll’’UNPRBUNPRB
-- Accompagnement pour participer aux rAccompagnement pour participer aux rééunionsunions

stratstratéégiques au niveau national et sous rgiques au niveau national et sous réégional surgional sur
les politiques en lien avec la fililes politiques en lien avec la filièèrere

ProductionProduction ::
-- AppuiAppui àà ll’’approvisionnement en intrants desapprovisionnement en intrants des

producteurs et productrices : engrais NPK et urproducteurs et productrices : engrais NPK et urééee
-- Production et distribution de semences amProduction et distribution de semences amééliorliorééeses
-- Etablissement de lien entre la Recherche et lesEtablissement de lien entre la Recherche et les

producteursproducteurs



Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam
TransformationTransformation

-- Construction de  deux centres  dConstruction de  deux centres  d’é’étuvagetuvage
ééquipquipéé sur les psur les péérimrimèètres rizicoles de  Souroutres rizicoles de  Sourou
etet àà BagrBagréé

-- Formation de 120Formation de 120 éétuveuses par plaine;tuveuses par plaine;

* Proc* Procèès ds d’é’étuvage;tuvage;
* Hygi* Hygièène et Bonnes pratiques de transformationne et Bonnes pratiques de transformation
* L* L’’environnement et matenvironnement et matéériels;riels;
* Instruments de mesures* Instruments de mesures

-- CrCrééation dation d’’un run rééseau de16seau de16 éétuveusestuveuses
formatrices au sein de chaque unionformatrices au sein de chaque union



Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam

• .Emballage et
d’étiquettes normées
(1, 3, 5 et 25 kg)

Aire de séchage

Complexe

DécortiqueuseTrieuse calibreuse



Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam
TransformationTransformation

-- Mise en liaison avec UniversitMise en liaison avec Universitéé dede
Ouaga (labo qualitOuaga (labo qualitéé) pour le suivi et) pour le suivi et

envois de stagiaires pour encadrementenvois de stagiaires pour encadrement;;
-- RRééalisation de voyages dalisation de voyages d’é’échangechange

dd’’expexpéériences entre lesriences entre les éétuveuses au niveautuveuses au niveau
national et rnational et réégional (Ghana) :aspects gestionsgional (Ghana) :aspects gestions
ddéécortiqueuse, outils de gestion):cortiqueuse, outils de gestion):
apprentissageapprentissage

-- Mise en place Union Nationale EtuveusesMise en place Union Nationale Etuveuses



Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam
Actions de promotion et de visibilitActions de promotion et de visibilitéé
-- RRééalisations dalisations d’é’émissionsmissions àà la tla téélléévision et radio sur lavision et radio sur la

qualitqualitéé du rizdu riz éétuvtuvéé ;;

-- Mise en ligneMise en ligne àà travers intertravers inter--rrééseau du dseau du déébat sur le rizbat sur le riz
éétuvtuvéé;;

-- SoutienSoutien àà la rla rééalisation de film sur lalisation de film sur l’é’étuvage;tuvage;

-- Riz conditionnRiz conditionnéé dans des emballages avecdans des emballages avec éétiquetagetiquetage
rrèèglementaire;glementaire;

-- Plaidoyer en faveur du riz local etPlaidoyer en faveur du riz local et éétuvtuvéé àà travers latravers la
campagne justicecampagne justice ééconomique ;conomique ;



Programme dProgramme d’’appui  Oxfamappui  Oxfam
Actions de promotion et de visibilitActions de promotion et de visibilitéé
-- Participation aux foires et journParticipation aux foires et journéées promotionnelleses promotionnelles

des produits locauxdes produits locaux

-- Interventions pour la nInterventions pour la néégociation du prix de matgociation du prix de matéérielriel
vendus par le projet riz de lvendus par le projet riz de l’’Etat;Etat;

-- Dialogue  avec lDialogue  avec l’’Etat et les autres acteurs dont lesEtat et les autres acteurs dont les
associations des consommateurs sur la nassociations des consommateurs sur la néégociationgociation
des prix ddes prix d’’achatachat

-- Travail pour lTravail pour l’’accaccèès au financement; BRS, Caisses au financement; BRS, Caisse

Populaire: Mise en place dPopulaire: Mise en place d’’un fonds de facilitationun fonds de facilitation
crcréédit (dit ( BanzonBanzon, Sourou , Bagr, Sourou , Bagréé ))



4- Quelques Acquis
•• Etuveuses mise en confiance;Etuveuses mise en confiance;

•• Beaucoup de partenaires visitent  lesBeaucoup de partenaires visitent  les éétuveusestuveuses
(Etat, ATP, USADF, CECI etc.) et appr(Etat, ATP, USADF, CECI etc.) et appréécientcient
leur travail.leur travail.

•• Etuveuses prises en compte dans les achatsEtuveuses prises en compte dans les achats
locaux de riz par la SONAGESS (signatures delocaux de riz par la SONAGESS (signatures de
contrats) : Bama etcontrats) : Bama et BanzonBanzon :50% des achats de:50% des achats de
rizriz éétuvtuvéé

•• Ouverture de boutiques de riz local/Ouverture de boutiques de riz local/ éétuvtuvéé dansdans
les grandes villes Ouaga , Boboles grandes villes Ouaga , Bobo



5- Défis - Opportunités

Défis :
• Production de riz paddy en quantité et qualité pour couvrir les besoins

si on veut limiter les importations
• Amélioration constante de la  qualité riz étuvé : maintien du marché et

augmentation du revenu
• Reconnaissance  des femmes dans l’interprofession
• Répartition juste des revenus dans la chaine de valeur
• Dialogue permanent entre les producteurs et les consommateurs  via

les autres acteurs
• Opportunités:

• Analyser le rôle des femmes dans la chaine de valeur (transformation
et distribution de la nourriture )

• Apprécier les relations entre les organisations de femmes et le secteur
privé (système financier, commerçants …)

• Analyser l’impact des actions économiques sur les relations de pouvoir
au niveau ménage et communautaire
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